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jako dodatkowy instrument wspoétpracy
dla samorzadow i mieszkancow
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Cele:

1) wspieranie idei samorzadu terytorialnego oraz
reprezentowanie i obrona wspolnych intereséw Cztonkéw
Stowarzyszenia,

2) realizacja, przyjetej przez Cztonkdw Stowarzyszenia
Strategii na rzecz zrbwnowazonego rozwoju Metropolii
Krakowskiej,

3) wspieranie wspotpracy Cztonkdw Stowarzyszenia
w zakresie zrownowazonego rozwoju obszaru
metropolitalnego.

W skiad Walnego Zgromadzenia Czionkow wchodzg szefowie gmin Metropolii Krakowskiej.
Przewodniczacym Zarzadu Stowarzyszenia jest Prezydent Miasta Krakowa.



DZIEDZINY WSPOLPRACY METROPOLITALNEJ o ey

Inteligentne
zarzadzanie

Metropolia
Mozliwosci

Gospodarka

Kultura
czasu Edukacja
wolnego

Mobilnos¢

Strategia na rzecz zrbwnowazonego rozwoju
Metropolii Krakowskiej obejmuje

w szczegdlnosci realizacje dziatan

w ramach 7 obszarow tematycznych:

inteligentne zarzadzanie,
« Srodowisko i przestrzen,
« mobilnos¢,

« gospodarka,

« kultura czasu wolnego,

« edukacja,

« ustugi spoteczne.




Forum ROZWOJU GOSPODARCZEGO
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w systemie realizacji celow Strategii Metropolia Krakowska 2030 Krakowska
System realizacji Strategii Metropolia Krakowska 2030 W kazdej gminie cztonkowskiej SMK
powstanie zesp6t ds. wspotpracy
WALNE metropolitarnej, a jego cztonkowie wejda
ZEBRANIE . P
w sktad metropolitarnych foréw

tematycznych.”

KOMISJA
REWIZYJNA

ZARZAD

.Fora zaangazowane beda w:
= tworzenie Planow Dziatania,

NARZEDZIA REALIZACJI STRATEGIA DZIEDZINY REALIZACJI " prowadzenie biezacej wymiany informadji
i dobrych praktyk we wtasciwym
KOMISJE INTELIGENTNE tematycznie zakresie,
TEMATYCZNE ZARZADZANIE = analize danych
CELE = jwsparcie merytoryczne Komisji
FORA GMINNE ZESPOLY tematyCZDyCh."

TEMATYCZNE METROPOLITALNE $RODOWISKO
KIERUNKI | PRZESTRZEN EDUKACJA
DZIALAN

MOBILNOSC UStUGI

~Podmiotem prowadzacym dziatania

moeENE PLANY SPOLECZNE koordynacyjne i monitoringowe
PRAC DZIALAN w procesie zarzadzania Strategig bedzie
KULTURA . . .
COSPODARKA CZASU Biuro Stowarzyszenia Metropolia
PROJEKTY WOLNEGO Krakowska, przy wspétpracy z cztonkami

zespotéw ds. wspoétpracy metropolitarnej”

#METRDPDLIA_MOI'ELIWOéCI



Cele Gtowne

Plan Dziatania MK

w dziedzinie Gospodarka

Cele Szczegotowe

Dziatania/narzedzia
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Wskazniki ogélne

®
=

Wysoka
konkurencyjnosé
gospodarcza

2.1.wzrost przedsiebiorczosci
i innowacyjnosci w gminach MK

2.2.poprawa dostepnosci kadr
odpowiadajacych potrzebom
rynku pracy

2.3.wzmocnienie marki
gospodarczej Metropolii
Krakowskiej

\

((2.1.1. dystrybucja newslettera gospodarczego

2.1.2.opracowanie rekomendacji
tworzenia baz przedsigebiorcow

2.1.3.promocja postaw przedsiebiorczych
wsrod mtodych oséb

2.1.4.organizacja wydarzen dla przedsiebiorcow
2.1.5.tworzenie inkubatoréw przedsigbiorczosci
2.2.1.opracowanie planu wspoétpracy

ze szkotami zawodowymi

2.2.2.wypracowanie rekomendacji w zakresie
programow podnoszacych jakos¢ kapitatu
ludzkiego

2.3.1.Realizacja projektu KMA4Business

i wykorzystanie jego efektow

2.3.2.Rozbudowa potencjatu

platformy KMA4Business

2.3.3.wykorzystanie kanatéw tradycyjnych
i elektronicznych do promocji gospodarczej
marki MK

2.3.4.Aktualizacja i dystrybucja publikacji

\_O regionie

1.Dynamika liczby
0s6b bezrobotnych
zarejestrowanych

w UP w podziale na
grupy wiekowe
2Stopa bezrobocia
rejestrowanego

3. Poziom zadowolenia
mieszkancow MK

z mozliwosci rozwoju
zawodowego

4.Liczba podmiotow
gospodarczych na

1 tys. ludnosci w wieku
produkcyjnym

5.% wptywu z podatku
CIT w budzecie gminy
ogotem




WYZWANIE NR 1 - PRZEDSIEBIORCZOSC

- tworzenie warunkéw do rozwoju przedsiebiorczosci wsréd
mieszkancow wszystkich osrodkow miejskich i wiejskich Metropolii.

Metropolia
Krakowska

« wysoka konkurencyjnos¢ gospodarcza, skupiajaca sie na
dziataniach
« zorientowanych na przedsiebiorczos¢, innowacyjnosc oraz kadry,

- identyfikacja i rozwéj lokalnych specjalizacji gmin,

« wspolna promocji marki gospodarczej Metropolii Krakowskiej,

« animowanie lokalnej przedsiebiorczoscii innowacyjnosci firm,




. ... Metropolia
Cel gtowny - wysoka konkurencyjnosc gospodarcza Krakowska

Cel szczegotowy

Wzrost przedsiebiorczosci i innowacyjnosci w gminach Metropolii Krakowskiej

e identyfikacja lokalnych specjalizacji,

e znalezienie ambasadoréw innowacji w gminach,

e odkrycie lokalnych potencjatéw, produktéw i ustug, ktére moga stanowié przewage konkurencyjng,
e pobudzanie postaw przedsiebiorczych,

Kluczowe dziatania/narzedzia:
1. Dystrybucja newslettera gospodarczego Metropolii Krakowskiej
2.0pracowanie dobrych praktyk/rekomendacji tworzenia gminnych baz
przedsiebiorcéw
3.0rganizacja wydarzen dla przedsiebiorcow oraz oséb planujacych rozpoczecie
dziatalnosSci gospodarczej
4. Wiazka projektow dotyczacych tworzenia inkubatoréow przedsiebiorczosci

> tworzenie w gminach Metropoli Krakowskiej miejsc, ktore

maja pobudzad rozwaoj innowacyjnych produktéw i ustug, 2
akceleracje bizneséw, wymiane wiedzy i doswiadczenia WIELKOWIEJSKI TARG?
pomiedzy lokalnymi przedsiebiorcami i samorzadem.




WYZWANIE NR 2 - WSPOLPRACA

- rozwijanie sieci wspotpracy ponadlokalnych, regionalnych,
krajowych i miedzynarodowych, promocja marki gospodarczej

Metropolia
Krakowska

Marka gospodarcza Marka lokalna

Wielkowiejski Targ

Metropolii
Krakowskiej

EFEKT SYNERGII DZIALAN



Metropolia
, L. Krakowska
Cel gtowny - wysoka konkurencyjnosc gospodarcza

Cel szczegotowy:
Wzmocnienie marki gospodarczej Metropolii Krakowskiej

Marka gospodarcza

Metronoli Marka lokalna
: : : POl Wielkowiejski Targ
e Analiza dostepnych narzedzi promocyjnych Krakowskie]
e Ujednolicanie przekazu promocyjnego na zewnatrz

Kluczowe dziatania/narzedzia:

1. Promocja marki gospodarczej Metropolii Krakowskiej, w tym kanaty komunikacji tradycyjnej, tj.
prezentacje, konferencje, targi oraz zewnetrzne kanaty komunikacji cyfrowej, w tym strony
internetowe, media spotecznosciowe, newslettery

2. Aktualizacja i dystrybucja publikacji o regionie zawierajacej kluczowe informacje dla inwestorow



Wielkowiejski Targ jest wazny,
gdyz tworzy przestrzen do:

Metropolia
Krakowska

\
‘ Wymiany wiedzy i informacji
|




DZIEKUJEMY

Za uwage!
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